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© Singapore &
labase di Barilla
per l'Asia

L'Asia, insieme al Brasile
e agli Stati Uniti, € una
delle tre aree chiave di
sviluppo internazionale
di Barilla nei prossimi
anni. Lo aveva indicato
lo stesso Paolo Barilla
in un'intervista a //
Sole 24 Ore lo scorso
novembre, senza
scendere nel dettaglio
circa la strategia da
intraprendere. Ma ora

il gruppo parmense ha
realizzato uno step di
avvicinamento al grande
continente con gli occhi

o

a mandorla, creando
una societa ad hoc nella
citta stato di Singapore,
che fungera da porta
d‘ingresso per Barilla
nell'area, ad iniziare
dalla Cina ma senza
dimenticare I'Asean,

una regione da circa
600 milioni di abitanti
che comprende nazioni
come Indonesia, Malesia,
Filippine. La strategia

di approccio ai mercati
asiatici & ancora in via
di definizione, cosi come
i nomi di coloro che
guideranno la nuova
filiale.
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Mondeléz, l'altra meta di Kraft

Le attivita internazionali del colosso alimentare americano,
gia riunite in una diversa entita, cambieranno nome.

Nasce un nuovo marchio ombrello per snack & co

ivide et. ., cambia nome.

Dopo aver scisso in due
Kraft Foods, separando le ar-
tivith nordamericane da quelle
del resto del mondo, il consiglio
d’amministrazione del colosso
di Northfield nell'Illinois ha
deciso che le seconde saran-
no riunite in una societa che
prender? il nome di Mondelez
International, anch'essa quotata
separatamente a Wall Street. E
proprio Mondelez, la crasi delle
parole ‘Monde’ e ‘delez’ (che
rimanda all’inglese deficious,
cio delizioso, squisito), dovreb-
be sostituire anche il marchio
Kraft sui prodotti venduti al
di fuori del Nord America.
Un’autentica rivoluzione per
un gruppo che intorno al brand
azienda ha costruito una fortu-
na mondiale e una riconoscibi-

lita che corre attraverso cinque
continenti.

La parola finale spettera al-
I'assemblea dei soci, prevista
per il 23 maggio, ma il tono
delle dichiarazioni dei vertici
della societa — il presidente
e amministratore Irene Ro-
senfeld in testa — lasciano
presupporre che il nuovo no-
me VeIT3 approvato e arrivera
sulle ‘confezioni dei prodotti
prima della fine del 2012.
Kraft Foods, che gia nel 2007
si era divisa da Philip Morris,
nel 2011 ha riportato ricavi
consolidati per 54,4 miliardi
di dollari (41 miliardi di euro
circa) in crescita del 10,5%
sul 2010 e utili netti per 3,53
muiliardi di dollari (2,7 miliar-
di di euro) in calo del 14,3 per

cento. La scelta di scorporare

Gli gnocchi Patamore passano
al private equity Assietta
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le attivita internazionali da
quelle interne americane &
finalizzata, probabilmente,
a far emergere con maggiore
chiarezza gli andamenti eco-
nomici di mercati tra di loro
molto eterogenei. Le prime
hanno infatti una maggiore
crescita, mentre le seconde
sono pil stabili dal punto
di vista di fatturato, ma con
margini reddituali maggiori
grazie alla consolidata posizio-
ne di mercato e alle efficienze
produttive.

Stando ai dati rilasciati dal
gruppo, la societd nordame-
ricana, che manterrd il no-
me e marchio Kraft, partirh
con un volume d’affari pari
a 18 miliardi di dollari men-
tre quella internazionale si
attesta a 35 miliardi. Kraft
Foods & proprietaria di 12
marchi — Cadbury, Jacobs,
Kraft, LU, Maxwell House,
Milka, Nabisco, Oreo, Oscar
Mayer, Philadelphia, Tang ¢
Trident — che hanno un fat-
turato supetiore al miliardo
di dollari annuo.




